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7 JA\ Angiiéié de un ﬁrograma ae‘Ré&io-Comercial

Titulo del programa: "Misice para el Domingo"

Erecuencia de emisidni una Vez por cemana .
Hopario de emisibém: 12hs 3Om a 14 hs.

gg;agna: Radio Continental

Hecha: 20411/77

_—

HORA 1 TRANSMISION  RADIAL

|

-

INTERFRETACION DE CONTEN/

12, 30 Caracteristice musical del progrg-
ma.los conductores del programa :
una locitora y un locutor, presSen-
tan sl mismo, invitando al oyente la
pasar la tarde del domingo, dia del
' merecido descanso, escuchando buena
' misica e informéndose sobre depor-
' te.

12, 31 | lfsica: "Ese hombre"- Conjunto
americano.

12, & "No digas que estoy loca"- Conju
| to norteamericano

12, 37 | _EROFAGANDA:

1
- Café "La Morenita" l
- Acondicionador de aire
— Hotel Repfiblica |
- Televisores Talen de Ransen '
- Jingler de vino tin%o Jockey j
Club 1
- Sanatorio Ancorena |
- Pranca Fernet \
-Lavarropa Dream '
- Jingler del diario”La Razbn" l
- Diario "La Razdn" (locutor) ‘
[

——— —

Pemperstura y Prondstico

——— i —— S

12, 40 | Un locmtor anuncia informacidén der
portiva, peesentada por 1la formu-
la Opel Chevrolet, a la que comenta

Otro locutor comenta el tritnfo df
Galindez, que gand el titulo de 1ps
pesados.

12, 41 | Locutor: Férmula Opel Chevroletb

PROPAGANDA ;

- Revista Billiken

— Purificador de cocina Turbo For
- Cortadora de Pasto

~Jlinglers de Sidra Real

- Televisores Ransen

—
e —

Ambos locutores, FMarta
Cantela y Horacio Bense-
ny, utilizan una VvozZ sua=
ve, y Rabdan en forma su-

cesiva(primero, ella y
luego é1) caracteristica
que se mantiene en todo
el programa.

Al minuto de heber comen-
zado a transmitir el dis-
co, bajando el sonido de
mismo, el o la locutora
anuncian al intérprete, a.
finaligar, dicen ek titu-
lo y su autor.

f—4

Los avisos son transmibti-
dos por los conductores,
alternidndose, con VvVoz sua
ve, pero con una rapidez
que sblo permite captar
el nombre del producto(qu
es repetido).

L}

(40

1

Los locutores que anun-
cian las informaciones |
deportivas, son diferen+
tes, a través de todo
el programa, de acuerdo
al producto que los pre-
senten. Por ejemplo: el
de la ffomula Opel Che-|
vrolet, es el mismo gue
la presenta en todo el
programa.




T s

TRANSMISION

12, 42

~—

12, 43

12, 44

12, 45

12, a8

12, 49

12, 59

12, o2

- Balneario Mar del Tuyu

- Jin%ler de Revista "Para
una mGsica caracteristica.
Locutora: explica que eb esta revis
esté todo lo que hay que saber sobr
1a salud y vestidos, también sobre
la apasionante vida de Onassis .
Nuevamente la misica ceracteristica
y las voces repiten el nombre de la
revista.

Locutora: (Y ahors qué guieren los
hombres?, Zqué critican? etc.
Repite el nombre de la rewista.

T4* con

- Tarjetas de Uniceg

- Consejos para los agricultores,
con respecto a los incendios y los
insectos.

- Informacién sobre la inscripeidn
a ler afio del ciclo bésico de la
Eecuela Nac, Técnica Ne 26.

w

Informativo degortivo: presentado

por la revista Espor andia, especia
1izada en fltbol. (Propagancda

Locutor: comenta lo que dijo el di

rector técmico de Brasil, sobre la
forma de juego que se€ desarrollaré
en los partidos del Mundial en el
préximo eno.

Propaganda Revista Bsporlandia

Masica: "Quejas de Bandonedn"
(Tango), el locutor la de-
nomina mGsica cuidadana.

sobre las carac-
obra desarrolla-
al disminuido vi-

Locutor: informa
zergaticas de 1a
da por el "Fondo

sual" que no son
1a direccion.

HICRO_INFORhATlVO DEPORTIVO:
MGsica caracteristicas. Presenta
férmula Opel chevrolet, y anuncia

al periodista que realizaré el co
mentario.

- E1 periodiste comenta los triun-
fos obtenidos por una compatriotaﬁ
en los E.B.U.U. en golf.

- Locutor: propagaends autts ChevopDp
let. (30segundos

- Periodistasd conbinia comentando
los triunfos de 1a deportista, ¥
la felicita, estableciendo 1o im-
portante que es para el pais este
tipo de triunfos.

M@sica caracteristica del Microin-
formativo. Propaganda fpomula Opel
Chevrolet

ciegos, y redteran

mite que el

La locutora realiza
la propaganda con una
voz muy célida, y diri-
gida a la mujer. Tiene
dos partes, la msica
caracbteristica con las
voces del.coro que Tre-=
piten el nombre de la
revista, la que queda
en segundo plano cuan-—
do habla la locutora.

En este caso, eXiate
relacibdn entre el anun
ciante(reviste de fat-
bol) y lo informado.

86lo transmiten un dis;
co de Tango.

Bl mensaje que transmife
el periodista, el gue
es identificado comn Sy
nombre, esté cargado
juicios valorativos,
da una imagen de la d
portista, en este caso
positiva, y2 estructu
rada. No’ brinda sdlo
1a informacidn, ¥y per-
oyente de-
duzca sus conclusiones.
La forms de expresars
es clara y segura, ne-
mostrando una total
"gonviceidn”




HORA

TRANSMISION KAUIAL

INTERP, DE CONTENIDUS

12, 55
12, 5V

12, 59

1%, 61

134 93

1%, 05

13, 06
1%, ©9

13, 11

- Pan Dulce @1 Dorado"

A A
Misica: "Oye" canta Maysa

Masica: "Rio Ancho" (melbdica)

Conjunto Santa Béarbara (argentino)
pero cantando en inglés.

FROPAGANDA :

- Televisores Talen de Ransen
- Vino Bordoline

-~ Revistas Billiken

- Sanatorio Anchorena

- Jingeer del diario "La Razbdn"

Informativo_de ortivo: presentado
por Fiat Concord .

Iocutor: informa sobre 1a suspensik

de una carreara automovilistica
Propaganda de Fiat.

H Tereencs Di Tulio

Hombre de la radio: LS4 R. Contm

THFURMANDOLOS (Noticiero)
Peesenta Revista B4 Dimensibn".

Masica caractersitica.
— Informan sobre la visita que Tres

1izara’una comitiva de funcionarid
norteamericanos, para tratar teme
nucle@res.

— Cable urgenhe de la Teltipo: €8
tablece que el secretario de E.E.
partid hacla Argentina, ¥ otros P
ses de Sudamérica, para tratar te
mas nuclearesS.

- Comentarios realizados poOT los

mandatarios de Egipto € Israel.

Cortina musical caragteristica.

Propaganda de la Revista anunciange.

PRUPAGANDA :

_ Lavarropas Dream

café "La Morenita”

Jinglers del disrio"La Razotn"
Amplificadores Ransen

Revieta Salimos

— Vino Bordolino

— Terrenos Di Tulio

- Jinglers del diario "La Razon"

Informativo de ortivo:

Presenta fbrmu%a Gpei Chevrolet
Propagenda Revista ngomos"”

Temas : "Mujer Maravilla", "La mu-
jer Bibnisa"

E1 nuevo fenbmeno de le ?.Y.
(Cortina musical

e

Paubas del nuevo peesupuesto

|
ise

Eatas noticias sol
dadas en un tono de
voz mis estridente,
y surge como carac-
teristica esencial
1a utilizacibn de
Teletipo, dando asi
informacibén muy re—
ciente.

En esta tanda de

avisos, S€ transmit4
dos veces a un anun-+
ciante (La Razbh)




HOURA

TRANSMISION RAUIAL

INTERP/ DE CUNTENIDOS

154

13

1%, 15 |

13,

13,

135,

15,
13,

20 |

24

25
28

!

| cipsl Gral. San Martin,

(Cortina musical)
Crisis econdmicas

e —

MGgica: "La canciébn termind" s

Orquesta de Jazz Norteasmericana |
Informacibg sobre conciertos: |
Teatro Coldn: la Oruqetsa estable

i
|
realizaré un concierto para recaudar Los espectdculos anuncias

fondos para reconstruir el teatro

incendiado en la ciudad de La Pla-

ta.
- Conc. de Jazz en el teatro Muni

- Conc. de Jazz en la Fac de C.
Exactas

Misica: Cantante norteamericana
Ella Fitzerald ;

MICRO-_INFROMATIWO DEPRUTIVO:
MGsica carac., presenta Fbérmula

Opel Chevrolet.Presentan al pe-
riodista.

Comentarista de Tenis: refgéxio-
na acerca del "triunfo" que la
prensa le atribuye a Vilas en
Bogoté en los partidos que tendr§
que jugar proéximamente.

Critica el mal uso del término

"yirtual®, y sconseja el uso del
diccionario de la Real Academia
Espafiola, definiende luego el

término .
- Locutor: propaganda Chevrolet

-Periodistes (Confusidn ya gque:
el locubor continub hablando)
retoma el tema, y comenta como
posithvas las palabras de Vilas
gque es conciente de la ditleil
tarea que tiene.

Fisica caracteristica.
Propaganda Opel; Chevrolet

Msica: Cantante norteamericano
PROPAGANDA :
-~ Lavarropas Dream

- Jinglers del diario"La Razbn"
-Hotel RepGblica-lak del Plata

Presenta Revista Esporlandia
Informan gue se tratd de secuss
tmar en la ciudad de Memdoza a
un arquerc antes de su partido.
- Propaganda Rev. Esporlandia

- Informscidén sobre una peliculp
que recomiendan ver.
— Revista "Salimos"

- Terrenos Di Tulio

dos van dirigidos a una
audiencia restringida y |
determinada. '

El periodista se expresa en
un tono enérgico, que trata
de demostrar enojo o indig-
nacién por la manera en que
la prensa, sin haberse ju-
gadc el eampeonato, da por
ganador a Vilas.

Nuevamente hay Jjuicios valo
rativos. También ciitica

la forma en que se& expresan
esos medios periodisticos.




HOKA IRANSMIBION RADIAL INTERP,  UE CONTEN,

- Informacidén del INTA

~ Secretaria de Comercio: informa
alZama de casa las direcciones de
negociog en los que los precios son
més bajos, en la venta de frutas y
verduras.

- Servicio Penitenciario Nacional:
se dirige a los jdévenes con vocacidm
para que ingresen a la Escuela de
este servicio.

- Inf. sobre el 22 Congreso 0donto¥
légico en Mar del Plata. |
- Inf. sobre un Organdsmo conbra aL
Mal de Chagas

Jnformativo deportiwo :

por Fiat .
Informacién sobre loa ganadores dp
una carrera asutomovilistica
Propaganda Fiat 125.

Se indica la hora a través del
Observatorio Nacional.

1% &9 presentado

*

un

13, 30

Locutora: Indica que se transmite
en el dia de la Soberania Nacional

Mfisica: Cantante nortsamericana,
s la vida"

1%, 21

e e D e A dem W S T —— e e b e e |

Bl resto del programa (de 13,30 a 14
exactqmente las mismas caracteristid
descriptas hasta ese momento, por 1d
ce innecessrio transcrinirlas.

hs) mantiene
as que las
que se ha-




Titulo del programa:

Horario de emision:

2%hs

Emisora:

Fecha de emisidn:

L.R.A., Radio Nacional de Buenos Aires.

2L/13/T7

HORA

TRANSMISION RADIAL

INTERP, DE CONTERN,

25hs

23, 05

2%, 30

23, 4

23y 27

23, 58

(Preludio, Schersc, Finale).

chado,

la temperatura, en capital ¥y provin-
cias. Tembién anuncian el prondstico
para el dia miércoles.
Pronéotico para navegantes :maritimgs.

por el Servicio Metereolbgico Nac.
Loc. anuncia el nombre de la radio
Anuncisn un programa que se emitiré

ca clésica: "Madrigales" de Claudio

Montevau.
Loc. vuelve a nombrar la obra trang-

23, 59“

24

Emiten mGsica clésica.

Locutora: anuncia lo que seguidamen-
te se escucharéi: Sinfonia para Orga-

no y orquesta, de Aron Copla, oruqeé—

ta dirigida por Leonard Berstein.
Detalla los mowimientos de la obra

Ppransmiten la Sinfonia.

Locutora: anuncia lo que se ha escu;
repite el nombre de la radio.
Locutord: Indica la hora a través

de informaciones ddl Observatorio

Nacionsl.

Seguidamente, dan el pronbstichd de

Caracteristicas pars las diferentes
costas marftimas del pais.
Todos los datos son guministrados

a continuecién, transmitiendo masi-

mitida, diciendo los diferentes mo-
vimeintos.

Anuncian Ciclo de Solistas eh;el aujle

Magna de la Fac. de Mediwina con enr
trada libre.

Loe. informa que Radio Nac. edita a

revista, que puede ser enviada a las
provincias mediante un giro.

Nombre de la radio. Indican la Horsa

La transmisidén es
t& orgenizada para
un receptqr m

j q;por lo

que la mGsica trang

mitida son Conciery
tos, comentados muj

brevemente. La loc

habla en un tono d

voz muy uniforme.

No hay ningfna pro

paganda ni cemercia
ni oficial.

S6lo se anuncia la
caracterpiticas del
tiempo.

ded

L]

5 -

wYy 910

1




(:\ Anflisis de una hora de radio comercial (R. Continental)

- Tanhlca distintiva de la emisora:
Brindar%e al piblico una mshera de esparcimiento, a través de

mn L
la mGsica populsr ¥ informarlo de heehos sociales, politicos y
culturales. Esto se efectfia sin sensacionaldsmos y utilizando. los

locutores una voz suave y pausada.

- E1 uso y efectos de la publicidad comercial g iastitucional:

En el programa que analicé, las "tandas" publicitarias erman rea-
lizadas por los locutores en una voz suave y vivaz, y en forma con-

secutiva, con gran rapidez..Como oyente percibi una sensacién de

confusién en un primer momento, pero la reiteracidén de las diferen-

tes publicidades determinaron que se identificaran,
La publicidad institucional es realizada en forma separada, en

una tands a parte, y trata de orientar al oyente en determinados
aspectos que hacen a la vida nacional.

- La relacién entre el producto anunciado y el contenido del pro-
grama.
Es un programa musical ¥ de informacidn deportiva, escuchado
por nficleos de gente de diferentes edades y niveles, por lo que
las propagandas anuncian productos para el hogar, 0 relacionados
de alguns manera con éste, como por ejemplo: venta de terrenos, re-—

vistas, autombviles, etc.

- Identificar por lo menos 5 formas de presentacidn:
~ Monélogos
- Msica
- didlogo
- informativo
- snalisis valorativos de hechos deportivos.

- Analizar los propdsitos de la comunicacién radiofénica y relacio-
narlo con el horario de emisiémn y las caracteristices del grupo re-
ceptor.

Es un programa emitido al mediodia de una dia Domingo, por lo
tanto el receptor debe ser muy varigdo en edad, sexo, mi¥el cultu-
ral, nivel econbdbmico. Es el momento en que puede escucharse de la

casa , 0 en el cobhe, 0 en un luger al aire libre (plaza, paseos,

etc.) s por lo que conBidero que los propbsitos son distraer al



al oyente, e informarlo de los hechos sobresalientes del depor-
te, justamente en un dfia de la semana en que se los practica

con més intensidad.

Anélisigs de una hora de radic cultural

- T&dbkca distintiva de la emi gra:
Brindarle al oyente mlsica denominada com@inmente "Culta" e

informaciones culturales. Se ditinguen sus locutores por la
manera uniforme de emitir sus mensajes, en los que utilizan un
lengusje que no se utiliza en forma corriente.

~ Uso y efecto de 1la puhlicidad comercial e institucional
- La relacidn entre el producto anunciado v el contenido del
programa

En el programa que analicé no se detectan estas caracteristicas
ya que carecia totalemtne de propaganda o publicidad.

-~ Identificar formes de presentacidn:
- Conciertos
- Monbdlogo

- Analizar los propésitos de la comunicacidédn radiogpnica:

Es un progrema trasnmitido en un dia de semana , a las 23hs,
0 sea emitido wn un horario nocturno y tarde, en el que se trans-

mite mlsica clésica,; pienso que el receptor es reducido e indi=-
vidualizado en cuanto a nivel cultural, y tambiém por el horario

¥y por ser transmititdo en un dia de semana.



ANATISTS DE L& PROGRAMACION DE L

RADIO CONTINENTAL



Anfélisig de ls Frogramacidén de Radio Continental

Podemos clasificar a los programes siguiendo la siguiente cla-

sificacién : WM e

Informativos: que enteran o exponen determinados hechos al oyemte.

Dehtro de la programacidén de esta radio encontramos los siguiente
programas informativoes.

- Panorama Informativo

~ Boletines Informativos: que se transmiten cada medda hora y du-
ran 2 minutos cade uno, Cada dia se @an alrededor de 28.

- Dos en 1a Noticia: todos los dias, por la mafiana.

Recreativos: que entretienen o distreen a la sudiendia.
~Contraseiia

- Felizmente Ford
- Bébado Libre
~La pena del camionero

- La realidad

- Sobremesa con Knittax

Pentro de este rubro se pueden incluir los programas especifica-
mente musicales:

- Escuchando 2 los grandes

- La buena vida

- El1 programa de 0ld Smugler

- M@sica para los grandes momentos
#ala noche Torino

- Exclusivo para hombres.

8 Panten y las reglas del juego
& Suavemente Blida

- Las 7 lunas

- Folklore de gala

-~ Masica en el recuerdo

- El color de la vida

- Barbaramente

-~ M(sica a la manera Harrod?’s

- Los momentos de Gancia

- Fiesta de colores

- Exclusivo para hombres

- Taunus, mGsica bien puesta
- E1 signo de mi ciudad

- Mfisica sl portador

- Misica cero Kildmebro
- Toda una seleccidn

- Loe momentos de Gancia

- Taunus, mOsica bien puesta



- Micropoograma musical
- Pequerios conceirtos

- Cuerpo y alma del Jazz.

Culturales: que incentivan el desarrollo intelectual.

A m—

- Hilando nuestra historia.
- Hablemos de hijos.

Periodisticos: que analizan hechos politicos o seciales.

- El1 tema de la semana.
- La semana que viene

Publicidad:

- Intermedios

Sobre esta elasificacidn se pude realizar el siguiente por-
centaje:
Lunes a Viernes

- Informativos - —————v 15%
- Publicided ———— 2%
- Musicales —————— BO%
- Recreativos  =———=== 35%
- Culturales = =-———- — ___8%
100%
S&bados
~Informativos  ===—=—— 10%
- Musicales e 7 3%
- Recreativos  ——=——= _17%
100%
Eomingos
- Musicales ==—————-=- 65%
- Informativos =———=== 3%
- Publicidad =——=—==- 1%
- Recreativog——=—=—=— 18%

-~ Periodéiticos--—---_I%gé_

Cdrnalns .
:b~911¢u¢u4nuaxﬁba 7



INFORME SOBRE I VISITA REALIZADA

A RADIU CONTINENTAL




INFORME SOBRE LA VISITA REALIZADA A RADIO

CONTINENTAL

: Domos atendidos por el jefe de programacién, Sr. Horacio Benzi-
ni, que nos conduce a un#Z pequefio estudio dee pertenece a frecuen-
cia modimlada estereofénica, que se utiliza a partir de las 18hs.

Le realizamos una serie de preguntas:
1)- Quiiénes son los duefios de la emisora?
= __ Es una empresa privada, S.A., compuesta por 15 personas.

La ?irectora Ejecutiva es la Sra. Elizabeth Viegener de Udaguio-
a. L

2d- ¢ Cbmo se estructura el Urganigrama de la empresa?

De la Direccién dependen las Gersncias y yl Departamento de
Programacibén y el Departamento Informativo.

[pIRECCION |

> |DEP, INFREMAT, DEP, PROGRAMAC

Técnica
N

J
‘Deg. Publicidadl | Departament (_;eTaEuras" de operadores
:::i de mantenimiénto
) Contadurial ersona \\\\&de Planta transmi-

sora

‘§ ERENG

omercial Administrativa

PBQué funciones cumplen cada uno?

Departamento Informativo: coordinacién periodistica general e integral.

Departamento de Programacidn:@eria sinbémimo de Direccidn Artistica.
De Gste dependen los locutores, la asesoria literaria y el control
de grabaciones.
Gerencia Comrecial: es el.sector administrativo que tiene la comercia-
lizacion del productd que la radio vende: directa o indirectamente a
clientes que deseen auspiciar los diferentes programs.
La venta indirecta se realiza a trevés de Agencias publicitarias o
productoras.
Dentro de es s gerencia se incluye al Departamento de Publicidad: es-
tablece las pautas publicitarias y diagrama los avisos a lo largo del
dia.
En la Planilla de Transmisidn se detallan y describen los avisos. Esta
phanilla debe ser deguida por el locutbr y el operador.

Por disposicién del Gobierno hay 12 minutos de publicidad por hora.

La Radio vende frases con determinadas canbtidad de palabras, no segun-
dos como la T.V,
4);Chal es el costo dentro del horario més importante?

Es de $3%06.000 m/n por cads 5 palabras; pero el aviso debe decirse

10 veces.

Gerencia Administrativa: consta de dos Departamentos: Contaduria y Per-
sonak, los que realizan las tareas habittuales en cualquier otra empre -
sa (Contabilidad general; control del personal; etc)

5) ¢ Cémo se eleboran los programas periodédtécos o informativos?

___ Ninglin programa es grabado, todos soh directos. Por lo tamto es ne-
Zzescrio que haya un coordinador periosdistico.

Cuando los periodistas no pertenecen a la radio, antes del progrsama
realizan un "debste previo", o sea dialogan con el doordinador (que de-
pende del Dep. Informativo) sobre los temas que enfocarény cdmo. Es una
charla informal.

Los boletines inforamtivos se elaboran a traves de la teletipo.



. €); Cbmo se estructura el Dep. de Programacidn?

Es el més complejo, de éste depende la_imagen de la radio.
elecclona? también perfecciona en parte o capscita a los locutores
nuevos que ingresan, ya que deben former y elegir voces que identifi-

quen a la radio.

Se encarga de los contratos de lso locutores.

Los locutores pmeden ser estables o independientes.

Los estables, no se les exige mucha calidad, no se les paga bien,
(se le paga por convenio)

Los independientes: son dos que contrata la radio, y se rigen por
cachet muy elevado, se les exige calidad, realizan tamb2én doblajes
para peliculas, etc. Pueden pasar a ser locutores exclusivos de un
producto.

En cuento a la Asesoria Literaria esté formada por 8 personas (es-
tudiantes de la Fac. de Filosofis y Letras). Supervisan todo lo que
se escribe en o para la Radio, analizando las consecuencias pomibles
de les mensasjes que se transmiten.

Los libresos les son entregados con 48horas de anticipacidn.

23;Cémo definiréi ls Programacidn?
__ Es muy dificil de hacerlo. En general la gente la reconoce como
elitista, pseudocultural, y burguesa.

El Jefe de programacidédn piensa que no es ung radio con las carac-
teréiticas antes sefialadas, sino que concientes de la importancis
de este medio de comunicacidén, consideran que deben colocar programs
de jerarquia, para excitar la imaginacidén del oyente, y que éste es-
cuche cosas de alto nivel.

8) ¢ Hay alguns disposicién ofiwial que establezca la cantidad de pro-
gramas que deben realizarse de determinados temas?
___ Existe la Ley de Comunicaciones,y Radio Gontimmh&al cumple total-
mente sus disposichemes ya que tiene:
Temas informativos
mlsica
medicina
econocmia
periodismo (nacional e internacional)
Historias Argentina
educacidédn de los hijos
esparcimientos (deportes)
de la mujer (cocina, etc.)

9) jsCtiales son les horsrios de mayor audiencia? i
Los horsrios de mayor audiencia son los matutinos, pro eso estan
los programs periosdistédéos, y por la noche los programss musicales

(ya que por la noche el rating lo acepara la To¥e)

10) iCliades son los elementos técnicos que se encuentran en un estuy
dio?
- Tratamiento sc@sti€o (paredes,techo,etc)
~ Micréfonos
- Fuente alimentadora del micrdéfono 1
- Alfombra (que cumple con condiciones acsticas)
11) ;Chales son los elementos que se encuentran en un Control Técni-
co?
- Consola transmisora: la gue observamos es de fabracacibén argentina.
- grabador
-bandejas giradiscos
- sintonizadores
- ecualizadores de voces y sonidos
- amplificadores
-borradores magnéticos. _ :
- receptor (radio: para controlar la salida al aire)

A



ANALISIS CRITICO DE UN MODELO

DE PRODUCCION DE RADIO
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Apflisis cpitico de un modelo de produccién de Radio

Anélisis descriptivo:

- planificacién
desarrollo del material
evaluacibn

- implementacibn

Consta de 4 etapas

Egtas a su vez se desglosan en sub-etapas, que nos indican el ca-
mino que se debe seguir.

Primera etapa: Planificaciém

Bn un primer momento, se realiza el andlisis de las Politicas
Educacionales Nacionales, tratando de coincidir con los linea-
mientos generales de la mismas.

En un segundo paso, se trata de Identifigar el roblema, partien-
do de la detectaciébn de una necesidad, establecilndose 1a distancia
entre el nivel de realidad y de aspiracién al que se quiere llegar.

A partir de este paso, se fijan dos nueggs alternativas: la Meta ?

Ingzijngig%gg vy los liveles de Audiencia,? :
La Meta Ilnstitucional es la finalidad Gltima a la que se preten-

de alcanzar,

En cuanto a los Niveles de Audiencia, es el andlisis de los tipos
de audiencia que nos escuchan. Simmpre hyy un grupo mayoritario al
que estd dirigido nuestro programa, pero tambign hay grupos comple-
mentarios.

Me refiero a grupo mayoritario, no quizés en cuanto a nfimero en
generad, sino que condensa a un tipo de oyente (Ej.:profesores) y
otros subgrupos que no pertenecen a éste.

La detectacion de los diferentes niveles de audiencia son muy
importantes para el procesamiento del mmnsaje, los intereses, el
vocabulario, etc., que deben ser pendados para que sean compren-
didos por los oyentes de los diferentes niveles.

Surgen entonces, tres nuevos pasos relacionados entre si y de un
mismo nivel:

a) Caracterizacién de la Audiencia

b) La Formulacidén de alternasivas de solucidén y seleccibn de alter-
nativas.

¢) Recursos y limitsciones: interrelacionado con B), y establecién-
dose una légica retroalimentacidn.

Para poder carapbbrizer a la audiencia debemos realizarnos las
siguientes preguntas: n- gQuiénes son?

- ¢(Cémo piendan?

- :Qué formacidén tienen?

-~ ¢Cbmo viven?

- ;Cal es el nivel econdémico? etec...

Paralelamente, una vez determinados los niveles de audiencia se
establecen las diferentes alternativas, y recursos y limitaciones,
eligiendo la més Otil , eleccidn que estéd relacionada con la carac-
terizacidn que hayamos hecho de la audiencisa.

Teniendo clares las caracteristicas de la audiencia se formulan

los Obgetivos de la solucidén elegida.
Seguideamente, se hace la Programacibén sintético-snalitiwa, se ana-

lizan los contenidos , y se Bstructura la programacidn , siendoestos
pasos consecutivos e interrelacionados. O sea, que una vez que se
saben la cantidad de tiempo, se reestructuran los contenidos en fun-
cién del mismo.

De esta manera quedaria finalizada la etapa de planificacibm.

Segunda etapa: Desarrollo del Material

A partir de las dos filtimas sub-etapas de la Planificacidn, sur-
ge la primeba de este segundo momento, que es Bstablecer la Secuen-
cia de produccidm, que es un cronograma de toda la actividad del
curso, o sea un ordenamiento, una planificacibén de todo mi trabajo




© en funcidén del tiempo que tengo.
Es entoncds, cuendo comienza la_Recoleccién de Informacién que
sesefectfia teniendo en cuenta dos miveles de In ormacion:
1) toda clase de informacidn (periodéitica, anécdotas, etc.)

2) Informacién del més alto nivel cientifico, gue se adapta-
ré4 a mis objetivos.

Una vez obtenida dicha informacidn se Clasifica selecciona, y
el resto, que no utilizamos en esta oportun € Archiva.
Luego comienza el Procesamiento dek =g AR vés del Amélisis

de Tareas , estableciéndose las estructuras didécticas que se utili-
zarﬁn, y se formulan los @bjetivos especificos, a través de los cua-
les se organizan jerérquicamente 1ot confen 08 y actividades, y se

establece la Secuencia de aprendigaie.

Con estos elementos se realiza la Redaccidn del Libreto didéctico,
en el que se desarrollan los contenidos organlizados seghn los obejti-
vos establecidos.

Una vez que se tiene el contenido del programe, se determina unsa
forma de presentacién (Prescripciédn)

Se realiza una Bvaluacibédn y Aprobacidén del Libreto, que ha sido
eélaborado por un especialista en 1a asignafura a dictarse.

Este libreto pasa al Guionista, quien Bstablece las Formas de pre-
senbacidémm y Redacta el Guidn Téenico.

El gionista maneja e enguaje radiofénico, eon su especificidad,
sabe armar dramatizaciones, establece formas de presentacibn, la
estructura externa del mensaje, convirtiendo el contenido didéctico
Y cientifico en un contenido radiogbnico.

Los dos pasos siguientes son la Bvaluacidn v la Aprobacidn del
guidn técnico.
Entonces, se Multiplica el Guidn Técnico, o sea que se realizan
copias del mismo y se distribuyen a cada miembro del eguipo y se

envia al Archivo.

Pero, previamente, se realiza un Control de Multico ias, es de-
cir se revisan las copias, atendiendo: al estilo y contenidos.,

Llegamos a la realizacidn del libreto:

La primera sub-etapa a seguir es la Marcacién del guibn: el di-
rector reline a su elenco ¥ equipo distriBuyenEo los roles, la Eﬁgif
ca que se utilizard y los_efectos especiales. Estas dos éltimas
ETecciones, en generad lss realiza el musicalizador, bajo.las direc-
tivas que se le establecen,

Se organiea el Ensayo Parcial, en el que director hace una marca-—
cidén ed el orden ritmico, y se va efectuando uan evaluaciém.

A continuacién se efectia el Ensayo General, en la sala de gra-
bacién ( se ensaya el programa como Si saliera al aire), se mide el
teimpo y se prepara la_Ficha de Control de Producciénm, gque la con-
fecciona el Asistente, donde anota todo lo que se debe utilizar en
el programa,

Se realiza la Grabacidn y a su vez la Ficha de Produccidén donde

se anota como se desarrollé la primera.
Finalizamos aqui la segunda etapa.

Ll B e T

Tercera Etapa: Evalaucibn

La evaluacidén se realiza en dos niveles :
a) el contenido pedagbgico
b) el técnico: voces, cortinas, ete.

Be decide si se la aprueba o si se rehace la grabacién.

L P e

Cuarta etapa: Implementacidn

Sale al aire la Emisién . Pero, por lo general las radios tienen
filiales, razbébn por la cual se hacen multicopiazs de la cinta




Estas cintas son enviadas al interior, y deben entonces realizar-

se Fichas de ldentificacibn, que se began en la cinta, enlas que

debe figurar:
~ Nombre del programa

- Fecha de emisién
- Hora
- Tema
= Quien lo produce

Una vez identificadas las cintas se distribu en, y se realizan
las emisiones diferg#das, las que son evelusdas nuevamente.

- g L e

Anflisis eritico: e

Considero que este Modelo de FProduccién de Radio, se ha realiza-
do muy bien, al realizar el anédlisis descriptivo segui la secuen-
cia légica y real que puede tenmer la realizacidn de un programa
educativo radiofbénico, que se infiere perfectamente a través de

este Modelo sin haberla wivenciado.
Creo que para poder realizar algfin aporte vélido, tendria que
haberle experimentado varias veces, a parte de haber profundigado

el tema con més detenimiento,
Sobre la base de mis limitados conocimeintos en la materia, y
el anélisis efectuado, piemso que es un Modelo"Perfecto", enten-

diendo por ésto, gne organiza cada uno y hasta los mis pequeiios
pasos que se deben seguir, estructurédndolos y relacionéndolos en-
tre si con toda claridad.
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TRES PRUBLEMAS EDUCATIVUS CULLURALES PRESENLIADOS EN EMISIUNES RADIUFUNICAS

la) Ciclo de programas sobre

2a)

32)

it o -
las grandes escuelas literarias universales".

Bste ciclo se desarrollaria en programas de me

oty dis hora de duracidén sema-

Eaemplificaré a continuacidédn uns de las audiciones:

Titulo de la gudicibdn: "Iiteratura Empaiiola” - "pPeriodo Medieval”
Formas de presentacidn: 3

1) Diélogo: 87 desarrollaria entre un locutor y un profesor de letras
y/o un escritory quienes explicarian las caracteristicas

.

fundamentales del periodo de referencia.

2) Cortina Musical: Cantos i i
ort : gregorianos que identifican 2 la época.
%) Mondlogo: sé€ explicaria el tema a dramatizar @ continuacibg;cge

elegiria una fragmento 4 M
espguol. g o del Poema del Mio Cid, aRbnimo

4; Cortina Musicel: idem 2.
Dramatizacidén indicada en 3) o=
6) Dihlogo de cierre del DProgrema.

Ciclo de programas sobre "Bducacion Musical"§y
Es;e ¢iclo Be desarrollaria en programas de media hora de duracibédn sema-
nal.

Bl nombre de este ciclo seria "Un acerc mient
o e Lary amiento a 1la estructura de la

pitule de la_audicion: nLos instrumentos de cuerda":"violin, viola,
violoncello ¥ contrabajo" .=

Fopmas _de presentacién:

1) Diédlogo: s€ entablaréd entre un locutor y & instrumentistas que
hablaran consecutivamente sobre el disefio de 1l0S instru-
mentos respectivos con la ejemplificacién a través de la

ejecucibén de algunos compases musicales que indiquen las
diferencias sonoras entre los mismosgy

2) Cortina Musicalj ! eowecerio)

3) Transmieidn, previa presentacién, de la obra "Variaciones ¥ fuga
sobre un tema de Purcell" de Benjamin Britten.(Guia Musical pars
12 juventud). Se elige o1 fragmento musical en el que el autor
presenta 1os jnstrumentos de cuerds de una orquesta ginférica primero

jndividualmente, para luego integrarlos entre si, marcando de esta
manera Sus respectivas calidades sonoTrasSe.

4) Bl locutor presentaré ahora a los intérpretes indicados en 1) en
la ejecucibn del 1ler movimiento del Cusrteto para Cuerdas en 51
bemol mayor, Upus 18, Ne 6, de Beethoven.

5) Mondlogo de cierre de audicidne

——————-————l-—

ciclo de programas sobre "Cine Universal”.
Este cieclo tendré una duracidn de medis hora por programa semanals
7{tulo de la audicibn: El neorrealismo italianoe

Fopmas_de Tesentaci _

1) Dialogo, entre un locutor y ul egpeciallsta en el tema, acerca de la

evolucibn del neorrealismo jtaliano, sus principales autores, temas
y films.

2) Cortina Musical. 1
3) Presentacibn ¥ transmisibébn de un fragmento de 12 banda sonora de

1a pelicula "Roma ciudad Abierta". _
n) Diédlogo entre el locutor y el especialista en el tema analizando
el argumento del cual se transmitid el fragmento de banda SONOTae

5) Monblogo de cierre de audicidne

fom
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LRES PROBLEMAS INSTRUCCIUNALLS PROSENTADUS EN EMISIONES RADIUFONIOAS

12) Programa referido 2l "Mal de Chagas".

29)

32)

Forma de presentaciébn:

a) Diélogo entre un locutor y un médico a través del cual se informa

a la.audiencia sobre las causas y consecuencias de esta enfermedad.
b) Cortina Musical

¢) Didlogo con un representante del Ministerio de Salud Piblica y un
representante del Ministerio de fienestar Social en el que se estable-
cer§ ios medios que instrumenta el Estado para erradicar este flagelo
soclal,

d) Cortina Musical
e) Monblogo dgl locutor en el que se sefialan los pasos a seguir por
la poblecién para la prevencidn y/o curacidén de esta enfermedad,

Programa referido a la "Educacién Sexuesl".
El tema tratedo en este caso seria la educacibn sexusal en los preadoles-
centes,

Forma de presentacibn:
a) Didlogo de presentsciédnm del tema entre el locutor y un padre.

b) Presentacibén de varios especialistas en el tema: médico, sicélogo,
etc. a fin de establecer las caracteristicas psicofisicas del prea-
dolescente,

; Cortina lMusical
Didlogo entre los especialistas presentes y el padre a través del
cual se determinarian pautas de conducta a seguir por los adultos y

por los preadolescentes,

oo

Programa referido al "Arte Culinario®
Forma de presentacidn:

a) Monblogo: una especialista en el tema explicaré una receta con gran
valor proteico y econbmica.

b) Cortina Musical.

¢) Didlogo entre una locutora y la especialista en el tema acerca Qel
valor proteico de la receta transmitida, espedificéndose los alimentos
de la estacibén més apropiados para una dieta rica en vitaminas y pro-
teinas como asi también accesibles a la canasta fam lias.
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